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Dr. Ralf Lauterbach

Disseldorf geht App - Mit Appseleration

Das Kompetenz-Center fir
Apps am Seestern entwickelt
sich rasant weiter und ermog-
licht seinen Kunden den kos-
tenglnstigen Einstieg in die
Welt der mobilen Applikationen
- mit dem Rundum-Service-Pa-
ket von Konzeptionierung, Pro-
duktion und Entwicklung bis
hin zu Vermarktung und um-
fassender Strategieberatung.

Getreu ihrem Credo ,,mana-
ge, create & distribute”, konzi-
piert, entwickelt und vermark-
tet Appseleration seit 2010
mobile Applikationen, kurz
auch ,,Apps” genannt, fir alle
Plattformen und Smartphone-
Modelle. Entstanden als Spin-
Off der Vodafone D2 GmbH,
agiert das Team rund um Grun-
der und CEO Dr. Ralf Lauter-
bach heute weltweit als Kom-
petenzcenter fir Apps in den
Kernbereichen mobiler Stra-
Entwick-

tegien, Konzeption,

lung, Vermarktung und Con-

sulting. Mit einem Team aus
Technik, Vertrieb, Marketing
und Projektmanagement hat
sich Appseleration innerhalb
eines Jahres von 6 auf 30 fest-
angestellte Mitarbeiter vergro-
Bert und inzwischen mehr als
800 Apps fir seine Kunden
entwickelt: Zu den bekanntes-
ten Apps zahlen hier die Self-
Care App .Mein Vodafone",
die bekannte , Altbier App” der
Disseldorfer Brauerei ,,Zum
Schiissel” oder die karitative
.Dolphin Aid App" mit direkter
Spendenmdoglichkeit Uber die
App.

Auch in diesem Jahr geht die
Expansion weiter, denn der
Trend um mobiles Internet,
Smartphones und individuel-
le Applikationen hat seinen
Héchststand noch lange nicht
erreicht: Uber 68% der Nutzer
gehen heutzutage nicht mehr
ohne Smartphone aus dem

Haus. Und die App-Downloads

in Deutschland sind innerhalb
von zwei Jahren auf 900 Mil-
lionen gestiegen, ein Anstieg
um 225% seit 2009. ,Die
Nutzung der Apps Ubersteigt
langst die klassische Internet-
Nutzung, ob auf dem Weq zur
Arbeit, rund ums Einkaufen
oder beim Fernsehen,” so Dr.
Ralf Lauterbach zu den im-
mensen Mdglichkeiten, die sich

Firmen damit bieten. Ein be-
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sonderes Anliegen von Appse-
leration ist die Einnahme einer
radikalen Kundensicht, denn
nur Apps die einen Nutzen er-
flllen, werden erfolgreich.

Besonders wichtig ist es der
Dusseldorfer  App-Schmiede,
die Kunden von Anfang an zu
begleiten - von der urspring-
lichen Idee, Gber erste Skizzen
auf dem Papier bis hin zur ferti-
gen App in den App-Stores und
auf den Smartphones der Kun-
den. Und trotz einiger rauchen-
der Kopfe wdahrend des Ent-
wicklungsprozesses muss eine
App flir Unternehmen nicht
teuer sein, ganz im Gegenteil:
Die eigene App lasst sich nach
dem Baukastenprinzip ganz
individuell  zusammenstellen,
mit genau den Funktionen, die
begeistern und den gewlinsch-
ten Mehrwert flir die Kunden
schaffen. Der Eintritt in die
mobile Welt kann bereits ab

€3000 realisiert werden.



